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El meu treball esta basat en I'ambit de la moda. He triat aquest tema perque sempre
m’'ha agradat i he tingut un interes cap a ella. Per aix0 vull investigar els seus origens
i passar-ho a part practica, estudiant aixi com arribar a fer una peca de roba i els seus
passos pertinents.

La rao, per la qual he triat el tema, és perqué vull adquirir més coneixements en el
disseny i ser capag de fer una peca original.

També m’ajudara a poder transmetre les meves idees i donar a coneixer el que séc
capacg d’arribar a fer, comencant des de zero, sense tenir coneixements ni estudis en
el disseny.

Per ultim he volgut triar aquest treball pel fet de crear un projecte original i diferent.

Una alumna de 17 anys és capag¢ de crear una petita col-lecci6 de roba de bany
original i Unica, sense coneixements ni estudis especifics, a partir d’'una investigacid
teorica i practica del tema, dissenyant i confeccionant o modificant les peces de roba.

Aconseguir donar a conéixer aquesta col-leccié entre un petit grup de consumidors o
compradors potencials ( alumnes de l'escola ) i que la vesteixin.

2.1 La moda

Segons |'Institut d’Estudis Catalans, la paraula moda designa “ /Us passatger que
regula, segons el gust del moment, la manera de vestir-se, viure... “

La paraula moda, deriva del llati * modus " que significa: manera, norma, regla, ritme,
temps...

Si posem la definicié de moda, al ambit de la indumentaria, podriem dir que és “ I'Us
social que es base en uns criteris de gust que varien en funcié a la epoca i la

civilitzacié de cada cultura.



La moda no només es refereix a la roba, sind que també s’inclouen els elements com:

el maquillatge, els complements, el perfum i fins i tot la complexié del nostre cos.

A\Y n

Perdo quan parlem de la moda “ vestir %, ens referim a com ens sentim en aquell
moment i el mateix gust, en funcié de la societat, I’ eépoca en la que vivim i les

tendéncies que hi han en aquell moment, que influeixen en nosaltres mateixos.

2.2 L'origen de la moda i la seva historia

Els dissenyadors amb la finalitat de crear un estil, es basen en cinc elements: el color,
la forma, la caiguda, la textura i el equilibri de la linia * que inclouen tots els elements
que donen confeccid a la silueta de la peca de roba "

A continuacié hi podrem veure una visié panoramica de la historia de la moda i com

aquesta va evolucionar.

ANTIC EGIPTE

Tot va comencar en |” Antic Egipte, on es produia un Ili transparent ( la primera fibra
vegetal, que el seu origen prové d’Egipte el s.IV a.C, on era una planta que creixia al
costat del Riu Nil, ) , un teixit ideal per els climes calids, i que va arribar a ser molt
popular. Fou un teixit que era molt dificil de tenyir-lo de diversos colors, per el tan
solia ser de color blanc “ el color blanc s’obtenia a través d’un procés conegut com el:
“ blanquejat "

Abans del lli s’utilitzava el cotd, pero per qiestions de creences, tampoc s’utilitzava

fibra animal ja que era considerat un tabd.

Als treballadors i camperols utilitzaven un “ taparrabo “ ( tros de tela, que els homes
utilitzaven per cobrir-se els genitals ) perdo quan es vestien feien servir el * shenti
" ( mena de faldilla que s’envoltava a la cintura amb un cinturd de cuir, que li donava
forma a la figura )

Per altre part tenim la vestimenta de dona, en la que no ha cambiat durant 3000
anys ( utilitzaven faldilles llargues de cintura alta. Alguns vestits tenien una capa que
cobria las espatlles i altres vestits que portaven decoracions que representaven a un

Déu en especific.

Un cop la tela estava feta, els egipcis donarien a coneixer el concepte “dissenyar/
dissenyador” fent plecs a la tela per crear diverses formes, per donar una sensacio

agradable i Unica.



EDAT MITJANA / EDAT MODERNA

Durant els segles XI-XVIII, es disposaven de una gran varietat de teixits amb diversos
colors. Per exemple hi podem trobar la seda “un teixit que fou importat per els
romans, propis de la India i la Xina “era una tela molt cara, perqué el transport era
molt costds, i es venien al mateix preu que |'or.

Durant els mateixos segles va apareixa la “Llana Tenyida de Tiro”, en la que era molt
cara. Gracies els nous tints i teixits, les dones adinerades, podien portar estoles “
tuniques llargues i amplies de coté blau “ origen de la India “ o seda groga ™ origen de

la Xina .

Cada cert temps sorgien nous estils i antigament era mes facil que una peca de roba
costosa es poses de moda. Com les peces de roba eren tan cares, només afectaven a
la noblesa. Tot i que amb la arribada fe la Revolucid Industrial, la moda comenca a
influir en la forma de vestir de la gent de tot el poble.

REVOLUCIO INDUSTRIAL

Durant el segle XIX van comengar a sorgir les primeres industries que s’encarregaven
de no només vestir els de |'alta noblesa sind que vestia tant els rics com els pobres.
També es va comencar a multiplicar les fabriques de teixits i llana, que fara que els
preus d’aquest mateixos baixin, siguin molt mes barats i cada cop més gent pugui
accedir a la roba. La invencié de la maquina de cosir va fer que augmentés molt més
la produccié i la seva venta. També van apareixer nous tints sintetics que oferien una
gama de colors molt variada.

Els canvis socials i tecnologics van facilitar encara més que la gent pogués accedir a
tenir roba. Durant la meitat del segle XIX van ser publicades les primeres revistes de
moda femenina i un temps després els grans magatzems van comencar a vendre roba
de confecci6 de talles estandards. En el mateix segle, el dissenyador Charles Frederick
Worth va organitzar la primera desfilada de moda amb la finalitat de despertar

I'interes cap a la roba i aixi popularitzar-la i donar-la a coneixer.

En el segle XX i van apareixer noves fibres sintétiques “ raid, nilo, poliéster ¥, que van
fer que hagués una seleccidé de teixits molt mes variada. En el mateixos segle hi va
apareixer el disseny fet a traves del ordinador que va facilitar la creacié de nous estils.
Gracies a la globalitzacié les noves tendéncies es podien observar en els carrers de

Tokio, Nova York, Paris i S3o Paulo.



EDAT CONTEMPORANIA

En el segle XXI s’enfronta a un poblema, ja que tota la moda ja esta inventada. La
resolucid d’aquest problema es modernitzar la moda dels segles anteriors amb
materials més moderns.

Utilitzem pantalons, texans, faldilles, faldilles llargues.... que s’han anat modernitzant
al llarg del temps, pero també fem servir peces de roba provinents d’altres cultures
com: els pantalons cagats ( que neix a Estats Units ) i peces de roba que hem
mantingut i arrussagat al llarg dels anys com: las sandalies ( que neix dels grecs )

El més important d’aquest segle esque no hi ha una moda uniforme, és a dir abans les
dones i els homes vestien d'una determinada forma, depenen de la classe social i las
diferéncies personals, tots vestien igual. Perd avui en dia no hi ha dos persones que
vesteixen igual, uns vesteixen amb samarreta i pantalons, altres amb faldilla i

camisa... es per aixd que la moda en la actualitat es basa en la diversitat.

Avui en dia els dissenyadors i fabricants, han trobat nous métodes de promocionar els
seus productes a través de noves plataformes, cada cop més modernes.

2.3 Els dissenyadors més emblematics de la moda

Al llarg dels anys, hi han hagut molts modistes importants i que han deixat una marca

dins de la moda, que fara que els puguem reconeéixer al llarg de les nostres vides.

A continuacio he fet una recerca dels dissenyadors internacionals amb més rellevancia
i prestigi que han pogut arribar a fer famosa la seva marca i ser reconeguts arreu del
mon, mitjangant un treball constant i innovant nous estils i dissenys.

Per poder fer la selecci6 més basat en el total de vendes i en la popularitat d’aquest.
També la revista VOGUE, m’ha facilitat informacid biografica, per tal de saber més

sobre cada dissenyador i coneixer en profunditat la seva vida i marca de roba.



Adolfo Dominguez

Agatha Ruiz de la
Prada

Calvin Klein

Adolfo Dominguez
( Espafa, Puebla de
Trives, el 14 de maig
del 1950 )

Agatha Ruiz de la
Prada ( Madrid, el 22
de juliol del 1960 )

Calvin Richard Klein
( Nova York, el 19 de
novembre del 1942 )

Es un dels
dissenyadors
espafiola amb més
nom, fora d’Espanya.

La seva moda sempre
ha estat molt unida a
la ecologia, ja que en
tots els dissenys,
utilitza teixits
ecologics.

Es el creador de la
marca " Adolfo
Dominguez “ en el
que es comercialitza
peces de roba
femenines i
masculines i fins i tot
també hi podem
trobar complements (
perfums i accessoris )

Es una dissenyadora
madrilenya, una de
las més longeves de
la industria de moda
d’Espanya.

Els seus dissenys han
sigut exposats a
galeries de tot el
mon.

Durant la seva
carrera no només
s’ha centrar en la
moda, sino que
també en la decoracid
fins als accessoris per
les mascotes.

Es un dissenyador
que comenga
dissenyant abrics en
els anys 70.

Les seves peces de
roba, son
minimalistes
(simplificar-ho tot,
fer-ho el més simple
possible )

Utilitza elements
minims i basics.

La seva marca s’ha
convertit en una de
les més
provocadores, gracies
a la seva roba
interior.




Christian Dior

Coco Chanel

Christian Dior
( Granville, Franga, el
21 de gener del 1905
- Italia, el 24
d’octubre del 1957 )

Gabrielle Bonheur
( Saumur, 19 d’agost
del 1883 - Paris, 10
de gener del 1971)

Fou un dissenyador
amb molta influéncia,
que va canviar la
forma de vestir,
després de la II
Guerra Mundial, a
través d’una desfilada
amb vestits, faldilles,
teixits de colors
diferents, que va fer
que canviés el simple
gris dels uniformes
militars.

Quan es va morir, el
va substituir Yves
Saint Laurent, que va
ser el segon
dissenyador de Dior
després de la mort de
Christian Dior.

Tot i que la marca
Dior sempre ha estat
acompanyada i
treballada per
di v er s os
dissenyadors, que
han fet d’ella una
marca prestigiosa.
Avui en dia la cantant
de pop Rihanna, a
firmat per Dior, on ha
pogut dissenyar un
model d’ulleres que
porten el seu propi
nom.

Fou una dissenyadora
francesa, que és
coneguda com una de
les figures mitiques
de la historia de la
moda mundial, en
que el seu nom és un
referent internacional
de la industria de luxe
i femenina.




Carolina Herrera

Giorgio Armani

Dolce & Gabana

Maria Carolina
Josefina Pacanins
Nifio ( Caracas,
Venezuela, el 1939 )

Giorgio Armani
( Piacenza, Italia, el
11 de juliol del 1934 )

Domenico
Dolce ( Italia,
el 13 d’agost
del 1958 ) i
Stefano
Gabbana
( Italia, el 14
de novembre
del 1962 )

Es una dissenyadora
reconeguda
venecgolana, que en el
1890 va posar al
mercat la seva
primera col-leccié de
moda i a finals
d’aquesta decada ja
tenia els seus propis
dissenys per a nuvia,
aixi com un perfum
amb el seu propi
nom.

Es caracteritza per
tenir uns dissenys de
gran elegancia i luxe.

Es un dissenyador de
moda italiana,
principalment
reconegut per la seva
roba d’home.

Va formar la seva
propia empresa en el
1974 i 37 anys més
tard la revista "
Forbes ™ el va
considerar un dels
millors dissenyadors,
amb major exit
comercial.

Les seves peces de
roba sén comodes,
classiques i essencials
per vestir per grans
ocasions.

Va ser fundada en els
anys 80, on només
comercialitzaven
peces de roba, pero
avui en dia hi podem
trobar complements (
ulleres, rellotges,
anells.... )

Es molt popular per
els seus dissenys
entre els artistes de
Hollywood ( Madonna,
Monica Bellucci... )




Donatella Versace

Valentino

Karl Lagerfeld

2.4 Free-lance

Es una paraula molt utilitzada pels anglesos, tot i que al llarg dels anys s’ha anat

incorporant a la nostre llengua, fins arribar a ser acceptat per el diccionari * Real

Academia Espaniola ".

Donatella Versace
( Italia, Calabria, el 2
de maig del 1955)

Valentino Clemente
Ludovico Garavani
( Italia, Lombardia,
Voghera, el 11 de
maig del 1932 )

Karl Otto Lagerfeld
( Alemanya,
Hamburgo, el 10 de
septembre del 1938 )

Es una dissenyadora
de moda italiana, que
va comencgar de la ma
del seu germa
( Gianni Versace ),
perd quan va morir,
va decidir portar ella
I'empresa.

Es un dissenyador de
moda Italia, on la
seva marca és una de
les més prestigioses
del mén.

El estil propi de la
seva roba, seria una
continuacié de la
tradicié de I|'alta
costura del s.XX.
Valentino insisteix en
la feminitat de la
dona, aixi com
ressaltar la silueta i
emprar teixits luxosos
i de colors vius.

Es conegut com un
dels millors
dissenyadors de
moda, més influents
de la segona meitat
del s.XX.

La seva popularitat es
deu al seu treball per
la firma de Chanel.
Des de que va
comencar, fa més de
20 anys, com a
dissenyador principal
de Chanel, el seu exit
no ha fet pas més
que puja.
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Quan sentim parlar de freelance, vol dir que estem parlant de fer alguna cosa
independent i de manera autonoma, relacionat amb el nostre ofici, ocupacid o
professio.

Per el tant ho podem definir com: a la persona que produeix una activitat de manera
autonoma, depenen de la professid, ocupacié o ofici en la que treballi. El treballador
freelance vendra al seu treball a possibles clients, que requereixen als seus serveis
per a tasques determinades.

Per ultim la paga obtinguda en fer el treball no sera en funcié del temps emprat, sind
del resultat obtingut.

2.5 Moda Independent

Quan parlem de moda independent, el primer que ens ve al cap, és el fet de crear,
innovar, originar, unic, personal.... per el tant ho atribuim a alguna cosa que és
diferent.

Pels dissenyadors independents la moda és una forma d’expressioé personal. Per poder
aconseguir plasmar les nostres idees i pensaments, s’ha de tenir una llibertat creativa
gue servira com a base a totes les nostres creacions.

Els dissenyadors independents estan constantment experimentant i desenvolupant
noves idees, sense fixar-se en el després, és a dir, sense donar-li importancia a la
seva posterior comercialitzacié, en altres paraules, en la moda independent no
existeix una base comercial que domini les col-leccions per seguir tendencies

3.1 Concepte

El disseny de moda és l'art aplicat dedicat al disseny de roba i accessoris creats dintre
d’unes influencies culturals i socials d’un periode de temps determinat. Es considera
que el disseny de moda va néixer de la ma de Charles Frederick Worth en el segle

XIX, on es considera que va ser el primer en cosir a les peces una etiqueta amb el seu
nom.

El disseny de moda fa referencia al disseny de vestuari pel fet que, el seu producte

principal tendeix a quedar-se obsolet després d’'una a dues temporades.
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Andrea Saltzman, comenta que el disseny " es la forma que surge entre el cuerpo y el
contexto, ya que el vestido es un elemento relativo, cuyo mismo planteo se determina
a partir de una relacion: viste, cubre, descubre y modifica el cuerpo en funcion de un

contexto especifico "

Per poguer entendre millor, la moda és I'Us social que es basa en uns criteris de gust
que varien en funcié de I'época i la civilitzacié de cada cultura. Es a dir en funcié d’uns
criteris de gusts, envers a la poblacié.

Per altra banda tenim el disseny, que es utilitzat habitualment en el context de les arts
aplicades, enginyeria, arquitectura i altres disciplines creatives. El disseny es defineix
segons |'Institut d’Estudis Catalans com “ Projecte d’un objecte que s’ha de fabricar,

en que es combina la utilitat i I'estéetica
3.2 Tipus de disseny de moda

ALTA COSTURA PRET-A-PORTER MASS MARKET

( Actualment)

Es un punt intermedi entre
I'alta costura i el mercat de
massa. No esta feta per
clients individuals, pero es
pren gran cura en la eleccid i
en el tall de la tela. L' roba
esta confeccionada en petites

El mercat de massa, cobreix
les necessitats d'un ampli
rang de clients, produint roba
llesta per utilitzar-la en grans
quantitats i mides
estandards. Els materials
utilitzats sén barats i les

El tipus de moda que va
predominar fins als 1950, va
ser la moda " feta a mesura
“. Una peca d’alta costura es
aquella que es dissenyada per
ordre d’un client individual.
Esta feta usualment de téxtils

costosos d’alta qualitat,
confeccionada donant-li una
absoluta importancia als
detalls i a I'acabat.

- Giorgio Armani
- Dior

- Chanel

- Valentino

- Prada

quantitats per assegurar I
exclusivitat. Es molt costosa.
Les col-leccions sén
usualment presentades per
cases de modes en cada
temporada durant un periode
conegut com la “ Fashion
Week “, que té lloc dos cops a
I” any.

- Vichy

- Chic N'Rolla
- Maggi Sweet
- Rita Row

- Aloha Tata

- Hollister
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tecniques so6n molt simples
per aixi estalviar diners i
temps, perd encara i aixi
produeixen una moda
assequible.

Els dissenyadors del mercat
de massa, generalment
adapten les modes
establertes pels noms
famosos. Esperen una
temporada per assegurar-se
de qué un determinat estil
tindra éxit abans de produir
les seves propies versions.

- Berska

- Pull and Bear

- Stradivarius

- Punto en Blanco
- Zara

- Hollister



3.3 Concepte de dissenyador de moda

El dissenyador de moda és aquell que crea i desenvolupa col-leccions de roba i
complements tenint en conta les tendencies culturals i socials d’'un periode especific.
Aqguests solen tenir en compte el tipus de public, estils i materials de la produccio, tot
i que normalment es solen especialitzar o decantar per una area en concret, com pot
ser la roba femenina, masculina, per nens, bebes o d’esport.

A continuacié us citaré les funcions que tot dissenyador de moda, hauria de seguir i

complir:

Els dissenyadors s’encarreguen de definir tots els aspectes claus per iniciar el disseny,
com és el cas de l'eleccid del public a qui anira dirigit ( edat, estil, preus.. ) i
s’encarrega de definir el contingut de la col-leccié, com sén els materials, talles,
accessoris....

Un cop el dissenyador té escollit els aspectes claus, comencara a realitzar propostes
de disseny com sén els esbossos i prototips. Normalment utilitzen el disseny fet a
través d’ordinador.

Un cop validades les propostes, el dissenyador podra comencar a desenvolupar la seva
col-leccié.

Seguidament el dissenyador, que treballara amb diversos dissenyadors téxtils,

s’encarregara de supervisar el patronatge i la seva produccid.

Per Ultim s’ocupara de resoldre dubtes durant el procés de produccié de la roba i
controlara la qualitat dels teixits.

Durant tot aquest procés, el dissenyador haura d’estar al dia de les Uultimes
tendencies, sigui consultan revistes o visiten fires per obtenir informacié dels nous
teixits i dissenys.

3.4 Dissenyadors independents

A continuacidé us citaré alguns dels dissenyadors independents més emblematics dins
del panorama de la moda, en els que me inspirat per fer la meva col-leccié.
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DOLORES CORTES

Dolores Cortés, la dissenyadora que he tingut l'oportunitat de concretar-li una
entrevista, ha sigut una de les dissenyadores que m’ha inspirat a I'hora de fer la meva
col-leccié.

Dolores Cortés en la seva marca de banyadors ofereix una amplia i diversa gama de
productes, amb un component alt de disseny i confortabilitat i una excel-lent relacié
qualitat-preu.

La seva marca s’estructura en diverses linies segons a qui es dirigeix: Dolores Cortés
FREEDOM, Dolores Cortés CLASS, Dolores Cortés SHAPE......

Es la continuadora d’una tradicié familiar de més de setanta anys en lI'ambit de
disseny i la fabricacié de peces de bany femenines, que es remunte a una época
anterior a l'existéncia dels actuals teixits elastics, quan la mare de la dissenyadora,
Dolores Cortés, dissenya aquestes peces de forma artesanal en la decada dels 50.

Recollint aquesta tradicid, Dolores Font Cortés que la seva infancia i joventut I'havia
estat viscuda entre la moda i la roba de bany, ella comenga a dissenyar col:-leccions de
bany als anys 80, utilitzant de nom, el nom de la seva mare “ Dolores Cortés * com a

firma de la marca. A partir d’aqui el seu éxit anira creixent i creixent.

Després d’haver participat en diverses fires internacionals, inicia la seva trajectoria en
el moén de la passarel-la en el any 1999 " Pasarel-la Carmen " a Valéncia i debuta a la
“"Pasarel-la Gaudi “ de Barcelona amb la seva col-leccié de bany per I'estiu 2002.... La
seva trajectoria dins de la passarel-la és molt amplia i llarga.

Actualment la seva marca compta amb 10 tendes propies a Espanya.

Com he esmentat abans, he tingut I'oportunitat de fer-li una entrevista, i en conclusio
m’ha servit per poder adquirir més coneixement sobre la seva forma de treballar,
dissenyar i organitzar-se. Per ultim he pogut coneixer una mica de la seva vida
professional i laboral i inclis personal. Des del meu punt de vista, és una dissenyadora

Unica i molt professional.
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Fashion Week " Mercedes-Benz ", en Madrid 2016
Temporada Primavera-Verano

AGUA BENDITA

\

La marca de roba de bany " Agua Bendita * va comencar amb el somni dues dones
colombianes “ Catalina Alvarez y Mariona Hinestroza “, apassionades pel disseny, van
decidir crear vestits de bany Unics i exclusius, mitjancant una mescla de detalls, del

disseny contemporani i artesanal.

Agua Bendita va comencar en l'any 2003 venent vestits de bany a familiars i amics.
En el 2004 les fires d’artesanies locals foren una gran oportunitat per donar-se a
coneixer en el mercat de la moda. En el 2005 varen aconseguir posar la seva roba de
bany damunt de les passarel-les, on fou la primera vegada que varen sortir al public.
Al mateix any van fer la primera campanya publicitaria. En el 2006, van obrir la seva
primera tenda, en el que els hi va facilitar un major reconeixement en el mercat. A
més del reconeixement local, la seva participacié en una fira internacional, els hi va
obrir més portes, i poder-se endinsar en un nou mercat.

A\Y

En el 2007 van presentar una col-lecci6 completa a * Colombiamoda %, la fira més
important de Colombia. Durant el 2008 i el 2009, la marca ja era prou reconeguda i
van decidir arriscar-se i portar els seus dissenys a un mercat més internacional.

Un cop van estar acceptades i van veure que tenien éxit, van decidir llenca una linia

de roba interior.

Actualment les seves peces de bany amb estampats colorits i originals es venen a més

de 50 paisos.
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Fashion Week " Mercedes-Benz " 2015
Temporada Primavera-Verano

MIKOH

Mikoh és una marca de roba de bany creada per les germanes Duo Oleema i Kalani
Miller, inspirada en I'ambient de surfistes i creativitat en el que elles hi van créixer.
Van néixer a Sant Clemente in Orange County, California. Elles dues van créixer amb
el mar, i és per aixd que és un factor molt important en els seus dissenys.

Els seus dissenys han estat inspirats en les aventures que aquestes dues germanes
havien viscut al llarg de la seva infancia i adolescencia: viatges, platges, diferents
cultures, modelatge....

El nom de la marca “ Mikoh " és sinonim de: feminisme, bellesa i forca.

Fashion Week " Colombiamoda " 2016
Temporada Primavera-Verano
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Quan comencem a parlar de quins son els passos per crear una col-leccié de moda ens
plantegem diverses preguntes com: Queé ha de fer un dissenyador? Quins sén els
passos que ha de seguir?

A continuacié relacionaré el conjunt de processos creatius i de disseny necessaris per

a la creacid d'una col-leccié de moda independent des d’un punt de vista teoric.

Els diferents processos que aniré desenvolupant al llarg d’aquest apartat, sén els
necessaris per crear qualsevol col-lecci6 de moda que tant com un dissenyador

independent o no d'independent ha de dur a terme.

4.1 Briefing

Es tracta del primer pas en la creacié d’una col-leccié6 de moda perqué aqui s’estableix
tot el que sera necessari, en els segilients processos.

Un briefing és una descripcid escrita i breu dels parametres en que s’ha de basar un
producte per arribar a satisfer les necessitats de la demanda.

Es una eina molt important a I'hora d’idear un producte, ja que ajuda a ordenar i

planificar totes les seves possibilitats, la viabilitat per enfrontar-se al mercat, i al

mateix temps, marcar els criteris sobre els quals s’ha de basar la seva creacid.

En la moda el comencament de qualsevol procés creatiu ve marcat sempre pel
briefing, que pot ser plantejat tant a dissenyadors com a estilistes, directors d’art o
altres professionals del sector.

Durant aquesta fase es desenvolupen preguntes com: Quins seran els productes que
pretenen llencar? Per a qui va dirigit? Com s’elaboren? Amb quina finalitat? Per que?

En el cas de la moda independent el briefing creatiu és molt més obert, ja que el
dissenyador no té cap tipus d’exigencia comercial que li vingui per darrere. Encara que
tingui més obert I'ambit de la mateixa creacié, també cal estudiar quin és el
consumidor i quina és la demanda. Té molta flexibilitat en la recerca de solucions

creatives.
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4.2 Inspiracio i investigacio

Després d’haver establit el briefing, en la creaci6 d'una col-lecci6 de moda el
dissenyador ha de dur a terme una investigacié conceptual. Ha de centrar la seva

col-leccid, i vincular-la amb el seu marc d’inspiracio, els sentiments i les emocions.
Tota col-lecci6 de moda es desenvolupa a partir d’'un concepte, ja sigui aquell que

estableixen en el briefing les grans marques o aquell que escull el dissenyador en el
cas de la moda independent.

Briefing

Informacié basica

Producte/Servei Consumidor

Objectiu

e/

Que? Quan?

i? ?
A qui? Com? On?

La investigacié de concepte i la inspiracié son els primers passos de la cadena. Tenen
un paper molt important en el producte final, ja que en aquell quedara reflectit tot el

que el dissenyador pretén transmetre a través d’aquest.

L'educacié rebuda, l’entorn cultural, les referéencies historiques i les experiencies
personals, si apareixen a una exposicid continua als mitjans de comunicacio, fan que

18



la nostra ment es trobi constantment plena d’informacid i es vegi influenciada per
cents d’estimuls, creen el que podriem dir la inspiracié.
La podriem definir com un estimul rebut en un moment determinat que afavoreix a la

creativitat.

La inspiracid, no va sola, sind que ve acompanyada de la investigacid.

Per aconseguir que tots els estimuls que inciten al dissenyador siguin encertats i el
portin @ una execucidé correcta de la peca, és necessaria la investigacié, que ens
portara al cami cap a l'exit.

En aquest sentit cal aprofundir en dos punts: el concepte i els materials.

Per tant el dissenyador, d’alguna manera, reflecteix les seves emocions i els seus
sentiments amb el que acabara esdevenint la seva col-leccid, ja sigui amb els

conceptes ( inspiracio, investigacio... ) o amb els materials ( colors, teixits.... )

4.2.1 Investigacio sobre el concepte

Els dissenyadors de moda independent, quan comencen a idear la seva col-leccid, la
recolzen sobre algunes influéncies, siguin culturals o historiques.

Aqguestes influeéncies acaben esdevenint el que sera la futura inspiracié de la col-leccio.
Tots els dissenyadors a I'hora de crear una col-leccid, s’han d’inspirar en alguna cosa,
que li servira per poder expressar les seves idees, a través dels seus sentiments i

emocions.

A I'hora d’agafar la inspiracié, s’han de basar en una série de conceptes, que soén els

que han de tenir en compte.

e PANELL DE TEMA

Per crear una col-leccié de moda, el dissenyador ha de tenir una idea preévia, que
I'anomenen " panell de tema “, la font d’inspiracié. Aquesta inspiracié pot ser donada
a partir d’'una influéncia historica o cultural. El dissenyador s‘informa sobre la idea i
amplia els seus coneixements sobre el tema concret.

Un cop s’ha informat, aboca tot el seu coneixement en alguns dibuixos, on reflecteix el
que sent quan pensa en el seu panell de tema. Aquests li serviran posteriorment com

a inspiracid per dur a terme els seus esbossos.
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Un cop ja te la idea i sap quina sera la base de la seva col-leccid, sol escollir una musa

a la qual anira dirigida les seves peces. Es a dir, no només un cos, al que s’adapti la
peca, sind també una personalitat, un estil...

e/

Inspiracié per la tela rosa a partir Inspiracid6 per la tela groga a partir
d’elements propis de Hawaii de d’elements propis de Hawaii de color groc
color rosa

e Influéncies culturals

Tot el que conforma la cultura d’un lloc, ja sigui la musica, el cine, la literatura, la
pintura o els vestits tradicionals, aixi com els corrents culturals o artistics d'un
determinat moment de la historia, poden acabar sent una font d’inspiracié pel
dissenyador de moda.

Un cop el dissenyador vol representar aquesta influéncia cultural es necessaria una
investigacid i buscar tota la informacié necessaria i després interpretar-la.

Moltes de les firmes i dissenyadors es deixen endur per la cultura i resolen els seus

projectes creatius basant-se en aquestes influencies.
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e Influéncies historiques

En qualsevol disciplina artistica, la historia és fonamental per enfrontar-se al present i
al futur. Aixi com un individu necessita aprendre de les experiéncies personals
passades per solucionar els problemes que podem sorgir, un dissenyador de moda
necessita referéncies historiques per enriquir la seva visi6 de la indumentaria i
resoldre els problemes amb solucions que afavoreixen la creativitat.

Les societats primitives utilitzen pells d’animals per abrigar-se i protegir-se. Tot i aix0
no seguien cap moda, senzillament cobrien una necessitat.

Grans civilitzacions com la japonesa van conservar la forma de vestir sense a penes
canvis durant segles. Podem dir que la moda es va forja a Europa, i en la seva
evolucié destaquen tres moments: el segle XIV, amb la gran diferenciacié entre el
vestuari masculi i femeni; el segle XIX, en el que neix l'alta costura a Paris, i la
segona meitat del segle XX, quan s’estableix el sistema de moda actual.

Per tant quan un dissenyador s’inspira, és molt important que tingui en compte les
influencies historiques, ja que la historia del vestir pot tenir moltes interpretacions i

aquestes donar resultats increibles.

e DESENVOLUPAMENT DE LES IDEES

Després d’investigar i recopilar la informacié relativa al concepte de la col-leccié
( panell de tema ) o de la peca en que s’esta treballant, el seglient pas és dissenyar,
convertir la informacié en peces, donar formar i interpretar.

Un cop el dissenyador ja té clara quina sera la seva inspiracié per a la col-leccio, i a
qui anira dirigida aquesta, el creador comenca a dur a terme el desenvolupament de
les idees. Comenca a dibuixar, a abocar la seva imaginacid, a donar forma a les seves
idees emocions i sentiments, fins a treure els primers esbossos.

Els primers esbossos son la primera forma que el dissenyador dona a les futures peces
de la seva col-leccié. Aquests estan fets normalment amb llapis i sense color, ja que el
dissenyador a hores d’ara normalment encara en desconeix el que seran les textures i
els colors.

Un dissenyador pot desenvolupar les seves idees de manera individual o en equip.
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4.2.2 Investigaciéo de materials i composicio de les peces

Un cop el dissenyador ja ha acabat amb el panell de tema, per poder dur a terme la

il-lustracié de peces definitives ha de passar a escollir els materials dels seus dissenys
i la composicié d’aquests, és a dir les teles, teixits, colors i estampats.

¢ Escollir un teixit

A I'hora de dissenyar, és fonamental que el dissenyador faci una bona eleccié pel que
fa als teixits, ja que aquests determina la qualitat i la durabilitat del producte “ peca ".
Existeixen molts tipus de fibra, ja siguin d’origen natural ( animals, vegetals i fins i tot
minerals ) o artificials, que son les que provenen de la transformacid quimica de
productes naturals mitjancant polimers de cel-lulosa, proteines i altres materies.

El teixit ha de concordar amb al concepte que es pretén transmetre, tant en la seva

composicido com en el seu Us o en la preséncia o abséncia d’estampats i altres acabats.

Les grans firmes i dissenyadors de prestigi tenen els seus propis departaments de
disseny de teixits i estampats, encara que també en sén molts els que realitzen les
seves propies propostes, fet que afegeix més valor a la peca.

En la moda independent, els estampats solen estar dissenyats pel mateix dissenyador,
qgque com he explicat anteriorment aporta més valor a la peca i la fa més especial i
original.

Pel que fa a les tendencies en teixits, un dels majors referents és el salé Premiere
Vision, que es celebra a Paris dues vegades a I'any. Alla s’hi pot trobar la millor oferta

de téxtil internacional, que cada temporada gira entorn de quatre tendencies.

e Composicio dels teixits

A I'hora d’escollir els teixits, el dissenyador ha de tenir en compte la composicid dels
teixits. Les fibres sén els filaments que componen els fils i per tant els teixits.

Es podem dividir en dos grans grups: Les fibres naturals i les artificials.
Les primeres sén les que procedeixen d’animal o vegetals, i les segones son les

fabricades industrialment.

A continuacié us anomenaré les principals de cada grup principal:
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FIBRES NATURALS D'ORIGEN ANIMAL:

-Llana: Fibra que proporciona una sensacié calida i és
un bon aillant térmic. Es elastica i s‘arruga poc. Pel
que fa al manteniment, s’ha de rentar en aigua tebia i
assecar-se en posicié horitzontal o eixugar-se en sec.
Es una fibra que s’obté principalment de la pell
d’ovella.

-Seda: Fibra natural animal fina, suau, elegant i

delicadament brillant. Hi ha referéencies del seu Us a la
Xina des de fa 5000 anys, i és un teixit valorat en
moltes cultures. Es una fibra que prové de certs

animals com les aranyes.

-Alpaca: Fibra suau al tacte i brillant de vista. Es
procedent del pel de l'alpaca, un animal provinent
dels Andes.
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-Angora: Fibra molt suau i fina. Prové del conill de
pel llarg, original de la regi6é turca d’Angora. També
existeix el pel procedent de la cabra d’Angona, que
per evitar confusions s‘anomena mohair.

-Caixmir: Fibra suau al tacte, lleugera i sedosa.
Prové de la cabra de la regi6 asiatica de Caixmir. Es
una de les fibres animals més valorades a tot el mon.

Els productes realitzats amb aquesta fibra soén
luxosos.

-Coto: El cotd és una de les fibres més utilitzades, ja
gue és també una de les més barates i alhora una de
les més comodes. Té a més una caracteristica que
afavoreix que sigui una de les fibres més utilitzades:
es pot tenyir, és a dir que s’hi pot estampar.
Absorbeix la humitat rapidament, el que fara que la

roba de cotd sigui confortable en climes calids.
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-Lli: Fibra molt utilitzada en la confeccid de peces de
roba per a les estacions més caloroses, ja que és molt
transpirable i lleugera. Les peces confeccionades amb
lli sén fresques i comodes. Fou una de les primeres

fibres a cultivar-se per produir teixits.

EIBRES SINTETIQUES:

-Elastica/Licra: Fibra molt flexible i resistent. Es sol &
afegir a altres fibres per aportar flexibilitat i

comoditat.

-Nilé: Fibra lleugera i molt resistent, que resisteix a &

I'absorcié d’humilitat i s’asseia rapidament. Es molt
utilitzada per a la produccié de mitges. També es
combina amb fibres naturals per disminuir la
produccid i guanyar resistencia de les peces. Pot ser
mate o brillant.
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-Poliester: Fibra elastica de tacte calid, més opaca
que el nild. Pot ser brillant o mate. Es una fibra facil
de tenyir i molt transpirable.

-Vinil: Fibra molt elastica i resistent que té un
lleuger aspecte plastificat.

-7

-Raid: Va ser la primera fibra manufacturada que es
va produir a partir de la cel-lulosa i es venia com a "

A\Y

seda artificial Les seves caracteristiques son
similars a les del cotd, perd6 amb una qualitat

inferior.
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e Esquema de les fibres

Vegelales
Naturales | (celulosa)

Animal
{(proteinas)

Artificiales

Quimicas

Sintéticas

U

Minerales |

naturals i artificials

" Natural = Amianto

Fibra de vidno

| ot Metales: Oro, plata y cobre

[ De semilla = Algodén
De tallo = Lino, cahamo y yute

Transformadas F

| De hoja = Esparto y pita

[ Lana
Seda

Cuero .
— Rayones (nitrocelulosa, cuproamoniacal,
! viscosa, acelato, triacetalo)
Celulésicas |

__Polingsicas (rayén de altc médulo)

—

Animales (caseina de la leche) = Fibrelana

Proteinicas | ¥ 'anitel Ardil
Vegetales :
Vicara .

|__Alginidas (algas marinas) = Rayon alginato

Obtenidas por

ool I i
POLICONDENSACION | | Ollamidas

__Poliéster
Obtenidas por [ Acrilicas; Polivinilicas

POLIMERIZACION Polietilénicas; Polipropilénicas
(Polimero)

| Poliuretano

e Teixits i teles

El dissenyador té un ventall molt ampli de teles entre les quals pots escollir. Es
convenient que el teixit o la tela que esculli vagi d’acord amb les necessitats d’aquella
peca. Les caracteristiques de la tela o el teixit haurien de complementar les

necessitats de la peca de la roba.

A continuacié us citaré alguns dels teixits i teles que podem trobar en el mercat:

-Xarol: Tela aconseguida

impermeable.

mitjancant un procés sintetic. Té la caracteristica de ser

-Feltre: Tela feta sense teixir ni trenar, simplement de pel sintetic.
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-Polipell: Teixit sintetic que s’assembla a la pell.
-Texa: Teixit fet de sarga de cotd, amb la caracteristica de ser molt resistent.
-Sarja: Tela de coté molt resistent i que té molt de cos.

-Encaix: Teixit format per fils de seda, cotd, Ili, or o plata.... Dona transparéencia a la

roba i és molt sexy. Es fa a ma i s'adorna amb brodats.

-Organdi: Tela feta de cotd sintetic, molt lleugera i transparent.

-Crepe: Teixit sintétic molt suau que té molta caiguda i s'enganxa al cos.
-Folre: Tela sintetica utilitzada normalment per a folrar peces.

-Loneta: Tela plana de cotd, que és molt rigida i resistent.

-Tul: Tela sintética que és molt lleugera i que té aspecte de xarxa. Se sol utilitzar per
donar un aire rigid a la roba.

-Vellut: Tela peluda feta a partir de qualsevol fibra en el qual els fils es distribueixen

molt uniformement, amb un pel curt i dens, que proporciona un tacte suau.

-Pongee: Es una seda sintética fabrica amb poliéster. Entre les seves caracteristiques,
trobem que és una tela fina i prima, utilitzada com a forro interior d'una peca de roba,

com son les jaquetes.

-Pana: Teixit fet de cotd molt gruixut de tacte aspre, molt semblant al vellut. Pot ser
llis o compost per fibres entrecreuades.

-Arpillera: Teixit gruixut aspre, fabricat a partir de diversos tipus d’estopa. Se sol

utilitzar com a element cobertor i en la fabricacié de sacs i peces d’embalatge.

¢ Els colors

Es molt important que el dissenyador tingui en compte la psicologia dels colors i el
concepte sobre el qual vol treballar a I’hora d’escollir els que predominaran en la seva
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col-leccié. Depenen del que es pretengui expressar amb una peca el color és un

excel-lent aliat.

El color és un concepte molt important i que tindra molt de pes. Es per aixd que es
necessari fer un bon estudi. Es tan important que fins i tot es converteix en I'emblema
d’algunes cases de moda i arriba a prendre el nom de la mateixa firma.

Un exemple el tindriem amb el blanc i negre de “Chanel”. Tothom quan veu una bossa,
una tenda... i porta aquests dos colors, els identifiguem directament amb la famosa
marca “Chanel”.

Cada temporada la industria de la moda imposa un nou color que es converteix en
I'estrella d’aquesta. L'Us d’aquest es converteix sempre en |'aposta segura per als
dissenyadors, perd no cal que estigui present en les seves col-leccions siné és

identificada amb el concepte de la col-leccié.

Els cacadors de tendéncies, després d’analitzar les desfilades a les passarel-les i
repassar els colors que més popularitat han tingut durant la temporada, intenten

encertar quins colors seran els dominants.

Es necessari desenvolupar una gamma de colors i teixits al dissenyar, ja que qualsevol
eleccid de color pot ser que en necessiti d’altres per omplir alguns espais. Per exemple
I’eleccid de cinc colors requerira la d’altres dos addicionals per obtenir una paleta
fluida, ja que pot ser que una seleccid inicial no ofereixi la varietat necessaria per al
disseny d’un determinat nombre de peces dins d’una col-leccid.

Cal tenir en compte, que els dissenyadors independents, no sempre tenen en compte

les tendéncies, sobretot les del color.

El color doncs ofereix la primera impressié d’una col-leccid, és un referent emocional i
té la capacitat de crear una atmosfera i un missatge determinat. Es un dels elements
més importants. Ara bé, ens referim no a tots els colors siné als del cercle cromatic: el
groc, vermell, taronja, rosa, lila, blau fosc i cel, turquesa, verd fosc i clar i la barreja

d'aquests i el blanc i el negre.

A cadascun d’ells se li atribueix un significat:

- : Es un color que aporta felicitat. Es brillant, alegre i simbolitza luxe. S’associa
amb la part intel-lectual de la ment i I'expressié dels nostres pensaments.
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-Vermell: Es un color que simbolitza poder. Es sol associar amb vitalitat i ambicid.
Transmet sensualitat i passid, mentre aporta confianca en un mateix. Té un aspecte
negatiu, i pot expressar rabia. Si estem envoltats de massa vermell pot influir

negativament.

- : Es un color alegre que allibera les emocions negatives. Fa sentir menys
insegur, més comprensiu amb els defectes dels altres i aporta comprensibilitat. Es diu
que estimula la ment i que és un perfecte antidepressiu. També és un color, ideal per
a l'esperit.

- : Es un color que influeix en els sentiments convertint-los en amables, suaus i
profunds. Podriem dir que és emocionalment relaxat. Fa sentir afecte, amor i
proteccio.

També ens allunya de la soledat i ens converteix en persones sensibles.

Aixi com el vermell que I'associem a la part sexual el rosa |'associem a I'amor.

-Lila: Es un color que té un profund efecte sobre la ment i és utilitzat pels psiquiatres
com a ajuda per calmar i tranquil-litzar els pacients. Es el color de transformacio al
més alt nivell espiritual i mental, capag de combatre pors i aportar la pau. També és

un bon connector amb els impulsos musicals i artistics.

-Blau fosc: Es un color que fa sentir-se relaxat i tranquil, ja que ens pot recordar al
mar de nit. Tot i que alhora ens pot produir depressio.

- : Es un color que transmet tranquil-litat i proteccié. Ajuda a controlar la

ment i a ser creatius.

-Verd fosc: Es un color que representa l'inici de la mort i és indescriptible. Es la
negacio de la vida i de I'alegria.

- : Es un color amb una forta afinitat amb la natura que ens connecta amb
ella. Ens crea un sentiment de confort i relaxacid, de calma i pau interior, que ens fa
sentir equilibrats interiorment.

- : Es un color relaxant i tranquil-litzant i I’'associem amb el refrescant ocea.

Es basic per a l'estrés mental, el cansament i el sentiment de netedat. Anima a
comencar de nou amb forces renovades i idees noves.
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-Blanc: Es el més pur de tots, per tant representa la puresa. Aporta proteccid, pau i
confort. Alleuja la sensacié de desesperacio i ajuda a netejar i aclarir les emocions.
Fa sentir-nos lliure. Porta massa blanc ens pot fer sentir soledat i fredor, ja que ens

separa de les altres persones.

-Negre: Es un color que transmet elegancia, noblesa i sofisticacid, alhora que dona
un toc de misteri. Es autoritari y pot provocar emocions fortes.

- : Es un color que esta entremig del blanc i negre, per tan déna neutralitat. No és
un color que tingui molt pes visual i es utilitzat per transmetre elegancia i luxe. Si
portem molt de gris podriem donar la sensacié o generar tristesa i melancolia, com un

dia de pluja.

-Marré: Es un color que representa la tardor i déna la impressié d’equilibri. Es
confortable i masculi. Representa el color de la terra.

e Combinacio de colors

La manera s’utilitzar un color és generalment una opcié de gust personal i existeixen
poques regles en aquest ambit, tot i que algunes combinacions s’haurien d’evitar.

El conjunt de molts colors primaris pot resultar un barreja molt cridanera o ordinaria.
Alguns colors no funcionen amb determinats tons de pell, com per exemple el beix i
altres tons " carns " fan que la pell sembli de color rosa o vermell.

Utilitzar una petita quantitat de color pot accentuar o realgar, la nostra figura i
sobretot el nostre conjunt.

e Estampats i altres acabats

El dissenyador si vol estampar els seus dissenys, té I'opcié d’aplicar-los de diferents
maneres.

Tant el dibuix, com el color, com la textura poden aplicar-se al teixit mitjangcant
I’Estampacié.

Tal com hem observat amb els teixits i els colors, una bona eleccié de I'estampat o
dels acabats poden fer que una col-leccié sigui inoblidable. Un exemple seria
( Desigual ).
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En el disseny sempre es tindra en compte la coheréncia respecte al concepte de la
col-leccié o de la pega . Els dibuixos que es realitzen damunt de les teles es poden
pinar a ma o estampar-se.

Molts dissenyadors han fet treballs artesanals i han treballat alguna vegada amb
peces molt exclusives pintades a ma. Tot i aix0 al més habitual és |'estampat

mitjancant diferents recursos: o bé segons la técnica empleada per aplicar els colors i
o bé segons la disposicié de I'estampat.

A continuacié desenvoluparé aquests dos recursos mitjancant al qual es poden fer

estampats:

AY

SEGONS LA TECNICA:

Pel que fa les técniques, disposem d’estampats directes i estampats per reserva.
N’existeixen altres tipus perd sén molt menys utilitzats i comuns.

Per a l'eleccié adequada de la técnica s’haura de tenir en compte el tipus de teixit, la
complicacio del dibuix, el nombre de colors....

-Estampats directes: So6n aquells que s’apliquen directament sobre el teixit
mitjancant plantilles. Existeixen diferents métodes d’estampacid directa: el corrd, la
termo-transferéncia, la serigrafia...

Actualment estan molt desenvolupats industrialment, perd també es poden realitzar

de forma més manual.

-Serigrafia: Es una técnica que requereix un disseny, tinta, una regla i una pantalla
( peca de seda tensada sobre un marc o bastidor ). El primer pas consisteix en fer una
matriu del disseny que després s’aplica sobre la pantalla. Després, la pantalla es col:l
oca sobre el teixit mitjancant una pressié uniforme amb la regleta es fa passar la tinta
a través de la pantalla, amb el resultat que la imatge quedi estampada en la superficie
del teixit. Després es fixa |'estampat amb fonts de calor per tal que no desaparegui en

rentar-se.

-Estampacié amb rodet: Produeix un disseny continu sobre el teixit. Es util per

estampar sobre grans superficies, aquells dissenys en que es repeteix el motiu.

S’'aconsegueix una estampacié sense costures, de manera que les unions en el

disseny resulten invisibles.
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-Estampacio per transferéncia: Aquesta técnica es forma a partir d’aplicacié de les
tintes sobre una superficie que és transferida al teixit, a l'inrevés. L'Estampacid
manual es fa directament sobre el teixit amb I'ajuda de tota una serie d’instruments,
com pinzells i esponges. Aquesta aplicacié manual de la pintura dona a la peca de
teixit una aparenca artesanal.

Tot i aixd és un meétode que per la seva lentitud no resulta adequat per a una gran
longitud de texit. A partir d’aquesta tecnica s’obté un estampat unic.
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-Estampacié digital: Es pot aplicar directament sobre el texit des de |'ordinador a
través d’una impressora de corré de tinta. Amb aquest metode s’aconsegueix imatges
d’alta definicid6 i a més es poden estampar molts colors sense la necessitat de
multiples pantalles. També s’utilitza la impressié per laser, encara que resulta un
procés molt costos.

-Estampats per reserva: Soén tecniques manuals de llarga tradicid, com és el cas del

batik, una técnica India que consisteix en realitzar delimitacions sobre el dibuix amb
cera i aplicar diferents capes de color. Per acabar es retira la cera i el resultat és

extraordinari.
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SEGONS LA DISPOSICIO DE L'ESTAMPAT:

Els estampats continus sén aquells que utilitzen una imatge i es reprodueixen de
manera continuada per formar una trama. Sén els que conformen les teles
estampades que es poden trobar a les botigues de textils, tot i que cada vegada sén
més les firmes que aposten pel seu propi dissenyador d’estampats.

Per altra banda, els estampats posicionats son aquells en els que s’ubica una

imatge de manera estudiada en un lloc concret de la peca.

Pel que fa als acabats, existeixen innumerables técniques que poden convertir un
mateix teixit en molts altres aspectes i textures diferents. Els més comuns sén els
acabats acids, que son aquells que provoquen efectes desgastats i que es creen
mitjancant I'Us d’acids. Els acabats recoberts, com els emmidonats serveixen per
aportar noves propietats al teixit ( rigidesa, en aquest cas )

Finalment els acabats estétics serveixen per modificar I'aparenca i el tacte de la

tela.

4.3 Procés creatiu

4.3.1 Il-lustracio de peces definitives

Un cop el dissenyador ja ha acabat els primers esbossos i ja té les idees ben clares,
passa a il-lustrar les que seran les seves peces definitives.

En aquesta il-lustracio el dissenyador presentara a detall els diferents atributs de cada
disseny, les formes, els estampats, els colors i la textura de les teles.

La il-lustracid pot ser utilitzada per expressar un estat d’anim o per donar a la roba un
context mitjancant alguna escena en que aquestes peces es poguessin portar o el
tipus de persona que podria portar aquesta roba a traves del seu estil, maquillatge,
pentinat i posicio.

Una il-lustraci6 de moda no es necessari que mostri la totalitat d’'una peca, sind que
mostra com lluiria aquesta damunt del cos.

Aquestes il-lustracions es poden presentar en color o no, i en diferents técniques com
el grafit, la tinta, aquarel-la i fins i tot mitjancant programes informatics, com el
CorelDRAW ( un dels programes més utilitzats en el ambit del disseny de moda
professional ). També podem trobar un altre programa derivat d’aquest anomenat C-
DESIGN Fashion ( un programa molt més professional ). En aquestes diferents

tecniques s’hi reflectiran els trets més caracteristics i també s’hi faran anotacions que
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serviran per fer el posterior planol de peces. Els diferents tipus de material artistics

també ajuden a expressar les diferents textures dels teixits.

4.3.2 Pla de la peca

La creacié del pla de la peca és I'Gltim pas que fa el dissenyador abans d’enviar el seu
disseny patronista, qui és qui li creara la pega.
Un cop aquest ja té les il-lustracions definitives acabades i ha pres decisions sobre

com vol els teixits, els estampats i els colors, passara a dur a terme el planol de cada

peca.

El pla de la peca consisteix en el dibuix pla de cada disseny, amb les diferents parts
d’'aquest i les mesures. Aquest no sol estar a color, sind que hi solen apareixer
indicacions sobre els colors i els teixits.

Les diferents parts d’aquest planol, que no han d’incorporar tots aquestes parts del
cos son: espatlla, pit, cintura, maluc i genoll i en cas de si és volgués fer pantalons
turmell.

A partir d'aqui el patronista en fa el patré ( accié de fer el patronatge ), que
posteriorment sera enviat a confeccionar.

Exemples d’il-lustracions de peces
definitives del dissenyador Christian Dior
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4.4 Patronatge

Un cop el patronista té els plans de la peca, procedeix a dur I'Ultim pas abans de la
confeccid, els patrons. Per tant en aquest apartat estem parlant d’'una part del
disseny, en la que el dissenyador no hi forma part, sind6 que forma part d'un
professional del patronatge.

Es diu que el patronatge és a la moda, el que un arquitecta a la construccié. Es tracta
de desenvolupar els plans del que sera una peca. El patronista necessita mitjans tant
tecnics com estrategics per dur a terme la correcta elaboracié dels patrons.

Depenent del tipus de peca que es treballi s’utilitzaran diferents técniques per passar
de I'esbds a la confeccié d'aquest.

En el patronatge industrial, els plans estan elaborats pel la linia de tall, és a dir, amb
els marges de les costures incloses i amb tots els detalls necessaris per permetre i
facilitar els processos de produccié en serie. Els patrons, ham de respondre a unes
taules de mesures industrials que s’adapten al grup de la poblacié al que es destina el

producte ( les talles ).

En el cas del banyadors, que és I'ambit en el que em centraré jo, s’ha de tenir molt en
compte que tant en la part de dalt com en la de baix, s’ha li ha de sumar i restar cm,
per tal que quedi bé i ajustat al cos de la persona. En el cas de la part de baix se li ha
de sumar 1lcm, a tot al voltant i per la part de dalt, la base dels nostres pits i
sumarem 1,5 cm més la quarta part d’aquesta. I pel que fa l'altura del nostre pit, i
restarem 3 cm.

A continuacié us citaré cada un dels passos que s’han de seguir per realitzar un

banyador:

PART SUPERIOR:

1. Mesurem la distancia entre les aixelles. Restarem de 5-10 cm, a la mesura original
i escriurem el nUmero. Aquesta mesura sera la que s'utilitzara per fer el llarg de la
part superior del banyador. Segons la quantitat que li restis a la mesura original,
vindra en funcio en si el vols més apretat ( li restes 10cm ) o un ajust més comode
(li restes 5cm).

2. Dibuixarem un rectangle utilitzant les mesures correctes. Agafem una tela, i
dibuixem un rectangle sobre aquesta, amb el llarg de tela corresponent, dibuixem
una linia perpendicular de 12,7 a 18 cm a cada extrem.
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3. Tallem el rectangle. Utilitzarem unes estisores per retallar el rectangle, intentant
gue quedin rectes i nets. Aquesta part retallada sera utilitzada per la part exterior
de la peca superior del banyador.

4. Tallem la forma d'un arc sobre el material del forro. Agafarem les mateixes
dimensions utilitzades per fer el rectangle sobre el material del forro. A continuacié
dibuixarem una linia vertical en el centra d’aquest de 7,6 cm de llarg. Depenen de
com vulguis I'escot es realitzara una linia més curta o més llarga, en funcié del que
vulguis ensenyar.

5. Tallem els tirants. Dibuixarem dos rectangles a la tela principal, cada un d’ells de
7,6 cm d’amplada i del mateix llarg de la tela.

6. Marcar els tirants. S’ha de marcar amb una agulla, la posicid en la que aniran els
tirants. S’ha de tenir molt en compte l'espai entre les dues parts superiors del
banyador.

7. Cosir la part superior. S’ha de realitzar amb una maquina especial de cosir, ja que
la forma en la que es coseix un banyador, es realitza en ziga-zaga.

PART INFERIOR:

1. Agafar la mida d’una calga.

2. Afegir un marge de costura a la peca exterior. Dibuixem suaument un marge de
costura al voltant del contorn exterior. Aquest marge ha de ser de 0,635 cm a
1,27cm. Aquesta pas no es torna a realitzar amb el forro interior, ja que la tela
exterior ha de ser una mica més gran que aquest.

3. Tallem les parts. Tallem la tela principal i el forro del banyador.

4. Cosim la part inferior del banyador. S'utilitza una puntada en ziga-zaga. S’inclou
una goma elastica a l'interior del forro, a la part de la cintura.

A l'igual que en el cas de les il-lustracions, en el patronatge també existeixen diferents

programes informatics que ajuden a resoldre el procés d’'una manera molt més rapida
i facil.
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Exemple del patronatge d’un banyador

4.5 Confeccio

El procés de confeccié de peces des del moment de tall dels teixits fins als ultims
detalls, varia depenent de si es fa amb un sistema artesanal o industrial. Tot i aixo hi

ha determinades qlestions que sempre s’han de tenir en compte, que us explicaré a

continuacio.

e El tall

Abans de tallar qualsevol peca, s’ha de preparar el material tenint presents alguns
elements, com el dret i el revés de la tela i la direccid del teixit. La direccié en que es
talla el teixit pot venir marcada pel mateix disseny de la peca. Aquest pas és molt
important, ja que si es talla al revés, ens quedara malament el resultat final. Tot i que
és primordial analitzar el patrd per saber si el tall de tela sera simple, doble, simétric

O Nno.
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També s’ha de tenir en compte la direccié del tall, que senyala el patré, ja sigui el fil

( al llarg ), a contra fil ( a 'ample ) o en diagonal ( al baix ).
e La confeccio ( fabricacid de la peca )

En cada pas de la confeccid s’ha d’escollir la costura més indicada per treballar de
manera facil i rapida, i per obtenir els acabats marcats en el disseny.

Depenent de l'ambit de que parlem, artesanal o industrial, la metodologia i els
acabats poden ser molt diferents.

En funcié de la capacitat de I'empresa de moda, els treballs de tall i confeccid els
realitzen equips propis 0, en la majoria dels casos.

Des dels ultims anys, moltes firmes de moda amb certes magnituds aposten per
produir en paisos o tant la compra de teixits com la ma d’obra s6n més barates.
Aix0 requereix una supervisid continua dels treballs de produccid per evitar un

possible descuit en el procés i els acabats.

4.6 Fitting

La paraula " fitting * provienent del verb angels " to fit ', significa que les models, dels
quals lluiran, les peces de roba, fetes pel dissenyador de la marca a la que desfilen,
seran provades hores abans de la desfilada per veure com els hi queda i es
familiaritzin amb la roba.

Es el moment més important del dissenyador, ja que aqui es veu com realment han
guedat les seves peces, i si son factibles o no.

En I'alta costura des del moment en qué s’encarrega el vestit fins al moment en qué
s’efectua I'entrega, la peca passar per dues o tres proves, en les que el dissenyador
les va ajustant a I'anatomia del client i va experimentant amb diferents tecniques per

resoldre el disseny.

De la mateixa manera en la moda independent els dissenyadors solen fer també
varies proves, normalment sobre el maniqui o el bust de la costura, i finalment sobre
un/a model.

Aquest procés, ajudara a realitzar petits ajustos, per corregir les pinces o estrényer la

cintura, o com comprovar que els tancaments de les peces estiguin ben situats.
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4.7 Resultat i presentacio

Tot procés acaba amb un resultat. En el cas de la moda, conclou ja sigui per mitja
d’una desfilada, d'un cataleg o d’un lookbook.
A partir d’aquest ultim punt comenca el procés de venta i la col-leccié surt al mercat.

4.7.1 Desfilada

Podriem dir que la desfilada és la finestra que obra la col-leccié al mén, és a dir, és la
forma d’ensenyar el resultat de la feina i I'esfor¢ desenvolupat durant mesos pel
dissenyador i el seu equip.

Des de fa ja uns anys, s’ha desenvolupat el terme * setmana de la moda " coneguda
amb angles com la famosa " Fashion Week “. On és una setmana en la qué una ciutat
es converteix en la capital de la moda i en la que el treball dels dissenyadors acapara

molta més atencid que en presentacions independents.

Aquests esdeveniments s’organitzen dues vegades a l'any, durant els mesos de gener
y febrer, on es presenten les propostes de primavera-estiu de I'any seglent, i entre el

setembre i I'octubre que es mostren les de tardor-hivern de I'any seglient també.

Aqguesta és la manera del qual la industria de la moda estigui molt més organitzada i
cada firma es planifiqui els seus periodes de disseny, produccié i venda en torn a
aquestes dates, sempre treballant amb un any d’antelacié.

Les setmanes de la moda amb més prestigi i repercussid6 mediatica son les de Paris,
Londres, Nova York, Mila i Tokio. A ciutats com per exemple, Barcelona, anys enrere ja
s’organitzava una desfilada referent a la moda, i actualment s’organitza a la 080, que

pretén impulsar la moda independent.

Les desfilades s6n una potent arma de promocié de les col-leccions. No obstant,
també sdén econdmicament molt costoses.

No sempre esta assegurada la repercussido mediatica i la recompensa economica, per
aixo s’ha d’escollir molt bé el format de la desfilada, depenent de la doctrina de la

firma i el public a qui vagi dirigit.
Hi ha dissenyadors que prefereixen participar en desfilades alternatives a les
setmanes de la moda perqué el public que hi assisteix s’identifica amb les seves

propostes i és consumidor habitual. En sén un clar exemple els dissenyadors de moda
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independent, que presenten les seves col-leccions alternativament perqué qui hi

assisteixi ja sap el que es trobara, un concepte alternatiu de la moda independent.

Exemple d'una desfilada de moda

4.7.2 Lookbook

Un lookbook o un cataleg de col-leccio6 és un element molt important per un
dissenyador o una firma, ja sigui per presentar les seves col-leccions a la premsa o
com a eina de venda. Es tracta de I'Ultim pas en la creacié d’'una col-leccié de moda,
sigui independent o no.

Fer un lookbook professional té molta importancia perque aquest ajudara a donar a
coneixer la col-leccid i facilitar la feina per assessorar els clients sobre les diferents
possibilitats d’aquesta.

Un bon estilisme, una fotografa ben dirigida , un model que respongui a |'aspecte amb
al que el public objectiu s’identifica o admira, o una espectacular direccid artistica
poden potenciar les qualitats d’una pecga i fer que es converteixi en l'estrella d’'una

col-leccid
Les agencies de comunicacié i publicitat que treballen per les firmes de moda aposten

cada vegada per mostrar les feines fetes a través d’internet i amb originals formes per

arribar al public.
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Per poder realitzar el meu treball, em basaré en fer una entrevista a un dissenyador
independent, en aquest cas, a una dissenyadora independent “ Dolores Cortés “, on
ha estat un gran plaer entrevistar-la. Aquesta entrevista m’ha ajudat a pogué
coneixer més sobre aquest ofici i veure quins han estat els seus estudis i el seu

recorregut fins arribar aqui.

A continuacié us mostraré les preguntes, respostes per la dissenyadora Dolores

Cortés, que com he dit abans, a sigut un gust entrevistar-la.

. Qué és la moda para usted ?

Es una profesion, pero al mismo tiempo es una vocacion.

e Cuales son los pasos que se han de tener en cuenta, para abrir un negocio de

ropa independiente ?

Hay que prepararse, conocer el sector al que quieres dedicarte, hacer un
estudio de mercado, buscar el nicho al que dirigirte. Es importante, con todos
los factores anteriores, elegir la zona en que vas a abrir que sea la adecuada.

Y asumir un nivel de riesgo que puedas controlar.

e Desde l'exterior el mundo del disefno parece muy competitivo y dificil. Le ha
costado mucho darse a conocer y establecer su linea propia? Que ha aprendido

de la experiencia ?

Pues si. Son muchos afnos de trabajo intenso, de crear equipo interno y
externo, de conseguir un muy buen producto y hacer que esto sea conocido
por el publica.

He aprendido que para conseguir algo has de trabajar mucho, con ilusion y

transmitirlo a tus colaboradores.

e Cuales han sido sus estudios para llegar a ser una disefiadora profesional ?

He crecido entre tejidos, banadores y patrones. Mis estudios son técnicos:
patronaje basico, estudio de tejidos, arte y a partir de ahi he desarrollado
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nuestro propio sistema de patrones y creamos nuestras tendencias

estambados.
e De que lugar saca la inspiracién, al momento de inventar sus disefios ?

Imposible de predecir. Cada vez me inspira una cosa, un lugar, una
sensacion... Para los desfiles miro muchas veces las corrientes artisticas.

e Si tuviera que elegir un diseflador como referencia, que le ha inspirado al largo

de su carrera, quien seria ?
Lo siento. No tengo disehador de referencia.

e Para finalizar la entrevista, me gustaria que pudiera dar un consejo a los
jovenes disefiadores, que en un futuro les gustaria dedicar-se a esta

profesién ?

Se desprende de lo que te he dicho: Preparacion, mucho trabajo, mucha
ilusion y ser fuerte ante la adversidad y ante los primeros fracasos. Casi

nunca las cosas salen bien a la primera.

Després per poder completar la part tedrica, ho he fet mitjancant una recerca a través
d’internet i per ultim a la editorial GG Moda, una editorial que només publica llibres
de moda i té una gran varietat de llibres que parlen de molts temes relacionats amb la
moda anterior i actual, els dissenyadors i sobretot llibres que ensenyen als joves
estudiants a com dissenyar.

M’ha sigut molt util per fer una recerca de conceptes teorics basics i un estudi de

I’evolucidé de la moda.

El seglent pas és desenvolupar el que és el meu panell de tema, és a dir, dibuixar i
expressar tot allo que sento amb els banyadors dels anys 80 i 90 i barrejant-lo amb la
paraula surf i tot el tema de la platja, Hawaii, sorra, mar.... Es per aixo que faig
alguns dibuixos relacionats amb el tema, que posteriorment em serviran d’inspiracio
per als primers esbossos.
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HIBISCUS:

Es I'element principal en qué m’he basat per dur a terme la meva col-leccié. L'hibiscus
és un génere de plantes amb flors, que pertanyen a la familia de les malvacies. Es una
planta tipica dels llocs amb clima tropical. Tenen una gran varietat de colors: vermell,

rosa, blau, groc....

e Desenvolupament de les idees: Esbossos

El seglient pas és el desenvolupament de les idees. Em centro en el panell de tema i
els dibuixos relacionats i comengo a expressar-me. Duc a terme els primers esbossos.
Aquesta part entro en un procés de canvis constants, per tant és una fase de
creativitat.

Els canvis esdevenen gracies al meu coneixement sobre alld que dibuixo.

Quan comengo a dibuixar, el que dibuixo no concorda amb la imatge que tinc al cap,
per tant segueixo modificant i transformant elements per acabar de donar la forma
estimada.

Amb tot aquest procés expresso emocions i sensacions a través dels tracos dels meus
esbossos.

Els primers esbossos els he fet amb paper i amb llapis. No els passo a color, ja que
aquest seria el seglient pas del procés, escollir colors, estampats ( si es volen ) i
teixits.
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e Patronatge:

Aqui podem veure els meus primers patronatges d’un dels banyadors i el seu procés a
seguir:
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Part superior del bikini

Part inferior del bikini
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e Pla de la pecga

Una vegada acabada tota la investigacié dels materials, la
composicid de les peces i les il-lustracions definitives el
seglient pas és elaborar els plans de la peca, que sén
I"4ltim pas del patronatge.

Per elaborar-los cal tenir molt clara la composicié de cada
peca.

En aquests dibuixos hi he representat cada peca de roba
en pla, és a dir que no estan damunt de cap cos. Per fer-
los he hagut de tenir en compte la forma del banyador i
estirar, és a dir, he de procurar evitar qualsevol
imperfeccid, sobretot en les mesures, ja que d’aquests

sortiran posteriorment els patrons.

e Fitxa tecnica dels banyadors
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e Confeccio i Fitting

Finalment, amb els plans de la peca a ma ( i potser patrons ). L'4ltim pas per elaborar
els dissenys és la confeccio.

Per poder dur a terme aquest pas he anat al taller de la modista i dissenyadora Alicia
Medina, que m’ajudat a tallar les teles i confeccionant les creacions.

Primer de tot he preparat les teles per ser tallades. Es a dir les hem col-locat de

manera que les tisoretes segueixin la linia del fil al ser tallades.

Una vegada amb les mides exactes hem procedit a confeccionar amb la maquina de
cosir. Primer amb la normal, per fer el punt, i després amb la maquina de cosir, per fer
els acabats. No obstant els banyadors s’han de cosir amb una maquina especial
anomenada remalladora ( o overlock ).

Finalment, un cop les peces confeccionades, les hem tornat a emprovar al maniqui per
verificar les talles.

I ara si, les creacions han pres la seva forma definitiva, i estan llestes per al resultat
final i presentacid.

49



La part d'abaix d’un
dels models acabat
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¢ Resultat i presentacio

Per finalitzar amb la creaci6 de la meva col-leccid, i per tal de donar-la a coneixer i
llencar-la al mercat, faré una desfilada o un lookbook, que presentaré en directe.

® Packaging i Etiqueta
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1. Generalitat de Catalunya, Departament d’ensenyament, El disseny: definicio i
ambits [ en linia ] < http://agora.xtec.cat/iesb7/moodle/pluginfile.php/
180922/ mod resource/content/1/el%20disseny%?20en%20pdf.pdf >
consulta: 11/12/2017

En aquesta presentacié he pogut trobar la informacié necessari per arribar a entendre
el concepte " disseny “. Aquesta presentacié esta molt ben organitzada, ja que utilitza
el format d'un esquema dividint aixi els tipus de disseny que podem trobar
( industrial, grafic, téxtil i indumentaria ) i les seves caracteristiques. En aquest cas a
part de poder coneixer els altres tipus de disseny, jo em centraré amb el de textil i
indumentaria, ja que el meu treball es centralitza en el moda.

La Generalitat de Catalunya, en el departament d’ensenyament, és una molt bona font
de consulta, ja que hi podem trobar informacié de tot i a més la informacié donada es

extreta per professionals de la industria.

2. Maria José Arévalo, Definiciones y conceptos basicos de moda: Niveles de mercado
[ en linia ] < http://vistelacalle.com/131703/definiciones-y-conceptos-

basicos-de-moda-niveles-de-mercado/ > consulta: 11/12/2017

En aquest blog he pogut trobar els diversos nivells i categories que te una marca de
roba en funcié el seu génere i els nivells d’escala que es venen. Aquest blog em
serveix per poder tenir clar quin tipus de moda es considera la més popular i quina és
la més venuda en el mén de la moda. Aquest blog m’ha facilitat saber més de cada
tipus de categoria de moda i els redacta en forma de major ( més popular ) a menor (
menys popular ).

Les categories que ens dona ha coneixer aquest blog sén: Alta costura, Prét-a-porter,
Las supermarcas de lujo, Marcas y disefiadores medianos, Diseifiadores
independientes, Las cadenas de gran distribucién, Moda femenina, Moda masculina,
Moda infantil i Moda de ropa informal y deportiva.

He destacat amb negreta la categoria que em centraré més.

Maria José Arévalo, és la autora d’aquest blog. Ella ha estudiat disseny i el seu treball
es cacar les tendéncies de moda, més populars i conegudes en aquell moment.
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3. QEPD " Que En el Placard Descanses “, Disefio de moda VS Disefo de autor [ en
linia ] < http: .bl
diseno-de-autor.html > consulta: 11/12/2017

En aquest blog he pogut trobar les diferéncies entre un dissenyador de moda i un
dissenyador d’autor. El dissenyador d’autor és el que m’interessa més ja que equival a
un dissenyador independent, que és el que treballaré i portaré a terme durant el meu
treball de recerca. També inclou una taula on es poden veure les diferéncies i el tipus
de mercat de cadascun.

4. Paola Castillo, Bases para disefiar una coleccién de moda: Guia completa con
imagenes y ejemplos [ en linia ] < http://fashionandillustration.com/bases-

para-disenar-una-coleccion-de-moda/ > consulta: 16/12/2017

En aquesta web he trobat les diverses fases que s’han de seguir per poder fer una
col-leccié de moda. Esta dividit en set parts. Cada una d’elles explica els processos
que s’haurien de dur a terme i els punts importants que s’han de tenir en conta, si
volem crear una col-lecci6 de moda adient i apta pel consumidor. Les set part estan

complimentades amb imatges, que ajuden a que s’entengui millor i pogui veure com
es fa d’'una forma més dinamica.

Paola Castillo, I'autora d’aquest blog, fou graduada al 2000 sobre un master de tecnica
de disseny de moda. Actualment treballa de dissenyadora de moda i il-lustradora

freelance.

5. Sonia Rykiel, La publicidad [ en linia ] < http://m.monografias.com/

trabajos20/presupuesto-publicidad/presupuesto-publicidad.shtml > consulta:
17/12/2017

En aquesta web, he pogut trobar en forma de monografia, tots els conceptes que
engloben la publicitat inclouent els diversos tipus que hi han. Aquesta web esta molt
completa, ja que inclou tots els punts necessaris que he de saber sobre la publicitat,

des del concepte de moda fins el sistema econdomic emprat en la publicitat.

Sonia Rykiel, va ser una dissenyadora de moda francesa, que va crear un moviment

A\

anomenat “ prét a porter “, que va popularitzar-se en el 1970, gracies als seus

dissenys que buscaven comoditat i llibertat de moviment.

53


http://qepdmoda.blogspot.com.es/2013/11/diseno-de-moda-vs-diseno-de-autor.html
http://qepdmoda.blogspot.com.es/2013/11/diseno-de-moda-vs-diseno-de-autor.html
http://qepdmoda.blogspot.com.es/2013/11/diseno-de-moda-vs-diseno-de-autor.html
http://fashionandillustration.com/bases-para-disenar-una-coleccion-de-moda/
http://fashionandillustration.com/bases-para-disenar-una-coleccion-de-moda/
http://fashionandillustration.com/bases-para-disenar-una-coleccion-de-moda/
http://m.monografias.com/trabajos20/presupuesto-publicidad/presupuesto-publicidad.shtml
http://m.monografias.com/trabajos20/presupuesto-publicidad/presupuesto-publicidad.shtml
http://m.monografias.com/trabajos20/presupuesto-publicidad/presupuesto-publicidad.shtml

6. Marta Inmaculada Granados Camacho, Granada College, La Historia de la Moda [ en
linia ] < http: i i lam . . i i -la-m >
consulta: 4/1/2018

w

En aquesta web hi podem trobar la historia de la moda des de els seus inicis
Mesopotamia " fins al segle XX. Es una web que et facilitat moltissima informacio, i a
més a part de la seva historia hi podem trobar més apartats com: els modistes més
importants i inclus inclou un glossari, per saber el significat de certes paraules propies
del llenguatge propi de la moda.

Marta Immaculada Granados Camacho, és una graduada en moda i actualment es

troba treballant en el mén laboral, de disseny de moda.

7. VOGUE, Espanya [ en linia ] < http://www.vogue.es > consulta: 11/1/2018

En aquesta revista on-line, hi podem trobar tot el que ens preguntariem sobre la
moda. Ens garanteix una amplia informacié sobre la moda d’Espanya.

A més la revista on-line ens permet veure edicions de temporades passades, i inclou
apartats com: moda, bellesa, famosos, blogs..... que ens ajuda a posar-nos al dia de
les coses que han passat.

Es molt bona font d’informacié i sobretot de confianca, ja que es escrita per un grup

de personas amb certa experiencia i coneixements.

8. Sandra Sarmiento Castillo, Universitat Autonoma del Caribe, La moda [ en linia ] <
https://es.slideshare.net/mobile/SandritaSarmiento2/diseo-de-

modas-64890515 > consulta: 26/2/2018

En aquesta presentacié on-line, podem trobar una visidé global de la moda, tot seguit
d'una série d’explicacions, que defineixen el concepte, acompanyat amb suport digital
“ imatges %, que ajuden a entendre molt millor la presentacio.

La he utilitzat per poder agafar tota la informacié basica i utilitzar-la per completar el

meu treball de recerca.

9. Educaweb, Dissenyador de moda [ en linia ] < https://www.educaweb.com/
profesion/disenador-moda-91/ > consulta: 4/5/2018

En aquesta web, molt coneguda dintre del ambit educatiu, he pogut agafar informacié

clau i especifica sobre el concepte de moda i les seves caracteristiques.
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M’ha proporcionat bastanta informacio.

10. Arianna Giorgi, Universitat de Murcia, Artisticamente moda [ en linia ] < https://

www.um.es/tonosdigital/znum12/secciones/Moda.htm > consulta: 12/5/
2018

En aquest document hi podem trobar una informacié molt més extensa sobre la moda
i molt més especifica que m’ha servit, per poder completar trets més concrets sobre
aquest tema.

També aquest document ha estat fet per una estudiant de moda, per tant, és un font
fiable i segura.

11. Food and Agriculture Organizatio of the United Estates, Afno internacional de las

fibras naturales 2009 [ en linia ] < http://www.fao.org/natural-fibres-2009/
about/15-natural-fibres/es/
> consulta: 18/5/2018

En aquesta web hi podem trobar una classificacié general de totes les fibres naturals
que existeixen. Aquesta classificacido ha estat feta per I'organitzacié d’agricultura dels
Estats Units, una organitzacié que s’encarrega de classificar i definir tots els conceptes
relacionats amb |’agricultura.

Aqguesta pagina m’ha servit per pogué classificar les fibres i saber els tipus que hi
han,seguit de les seves caracteristiques.

12.Brais Moraes, Teoria del color [ en linia ] < https://unayta.es/teoria-del-
color/ > consulta: 27/5/2018

Aquesta presentacié he pogut extreure tota la teoria del color, és a dir, he pogut
entendre la classificacié dels colors i que transmeten aquests. També he pogut saber
com es classifiquen els colors a través del cercle cromatic i com es relacionen entre
ells.

Basicament d’aquesta pagina he extret els significat de cada color i el que ens
transmeten.

13. Corelclub, Disefio de moda con CorelDRAW [ en linia ] < http://
www.corelclub.org/diseno-de-moda-con-coreldraw/ > consulta: 5/6/2018
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En aquesta pagina he extret informacié sobre |'aplicaci6 més famosa i coneguda, que
avui en dia els dissenyadors utilitzen per fer els seus dissenys digitals.

Aquesta aplicacio permet fer uns dissenys molt reals i inclou totes les eines
necessaries i especifiques per fer el tragat, la textura....

Per ultim permet una varietat molt gran de colors, que permeten fer las maximes

combinacions possibles.

14. Infobae, Década por década: la evolucién del traje de bafio femenino [ en linia ] <
https://www.infobae.com/tendencias/lifestyle/2016/10/22/decada-por-

-la-evoluci j -femenin > consulta:

En aquesta revista on-line, he extret tot la historia i la evolucié del banyador femeni,
des de els anys 80 fins a I'actualitat.

Aquesta part ha sigut molt important en el meu treball de camp, ja que jo per fer la
col-leccié de moda, em baso en els anys 80 i 90, sobretot en la forma.

15. Richard Sorger, Jenny Udale , Editorial: GG Moda 2008 ISBN: 978 84 252 2131 6
16. Virginia Grose, Editorial: GG Moda 2012 ISBN: 978 84 252 2516 1

17. Kate Scully, Editorial GG Moda 2012 ISBN: 978 84 252 2447 8

18. Guillaume Erner, Editorial: GG Moda 2008 ISBN: 978 84 252 2066

19. Winifred Aldrich, Editorial: GG Moda 2010 ISBN: 978 84 252 2354 9
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Aquest treball de recerca malgrat no haver acabat tota la practica, li he posat molt
d’esforg i ganes.

Per tant podriem dir que durant aquests mesos he fet molt bona feina, perd pel que fa
la practica he anat molt justa, perquée es necessita molt de temps i treball per arribar-
la a crear, perqué no només es compra les teles, fer el disseny... sind que s’ha de cosir
i fer-ho. Per tant durant aquest estiu, com ja tinc fet el patronatge, els dissenys i les
teles comprades, només em faltara cosir i acabar de perfeccionar.

El procés de confeccionar els dissenys, ha estat una mica complicat i dificil. Malgrat no
poder fer els 4 dissenys per falta de temps, he pogut experimentar i saber el

funcionament i utilitzacié d’'una maquina de cosir.

Els meus objectius establerts a I'hora de plantejar la hipotesi han estat validats per
una part i falsats per un altre, ja que he aconseguit dur a terme una petita part de la
col-leccié, sense tenir una formacié en aquest ambit. Perd per l'altra part ha estat
falsada, ja que no he aconseguit confeccionar tots els bikinis que tenia plantejats,
pensats i dissenyats.

Fent una valoracié en general, aquest treball ha portat el seu temps, pero també com

és un projecte relacionat amb la moda, un camp que m’apassiona i m‘agrada molt,
I’he gaudit i he pogut obtenir uns coneixements més amplis sobre aquesta.
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Agraiments

En primer lloc vull agrair a la meva directora del Treball
de Recerca, Maria José Lozano Ferrero, per la seva
orientacié i ajuda constant, que han fet possible dur a
terme aquest treball d’'un any.

Per altim vull donar les gracies a la dissenyadora, Alicia

Medina, directora de |'empresa EANDB, per la seva
col-laboracié i ajuda en la part practica.
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